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Quartalsmitteilung zum 31. Marz 2020

Auf einen Blick Konzernkennzahlen zum 31. Marz

- Konzernumsatz um 6,8 Prozent deutlich auf 68,7 Mio. € gewachsen 2019 2020 Verénderung
Umsatz
- Konzern-EBIT bei 4,3 Mio. € nach 3,9 Mio. € im Vorjahr - ein Plus von 9,4 Prozent Konzerm Mio. € 64,3 68,7 6.8%
Household Mio. € 52,1 56,9 9,3%
. . .- . Wellbeing Mio. € 5.2 6,2 18,0%
- Um Fremdwéhrungsergebnis bereinigtes EBIT um 30,3 Prozent gestiegen Private Label Mio. € 70 56 205%
. B . Auslandsanteil % 55,3 58,3 3,0PP
- Bruttomarge verbessert durch Konzentration auf margenstarkeren Produktmix
und KostensenkungsmaBnahmen Rentabilitst
Bruttomarge % 42,9 44,7 1,8 PP
- Negativer Cashflow im Wesentlichen durch umsatzbedingten Cashflow aus betrieblicher Tétigkeit Mio. € 0,1 -96 >-100%
Anstieg der Forderungen Free Cashflow Mio. € -0,8 =111 >-100%
EBIT vor Fremdwahrungsergebnis Mio. € 3,4 4,4 30,3%
. ; Fremdwahrungsergebnis Mio. € 0,5 -0,2 >-100 %
- TV-Werbekampagne fiihrt zu Anstieg der Verbrauchernachfrage EBIT gserg Mio. € 39 13 9 40;
N ’ 3 y (]
bei beworbenen Produkten und starkt die Marke EBIT-Marge % 6.0 6.2 0.2PP
Ergebnis vor Ertragsteuern (EBT) Mio. € 3,5 4,0 13,0%
- Auswirkungen der COVID-19-Pandemie auf die Geschaftsentwicklung Periodenergebnis Mio. € 2,5 2,9 17,2%
im Gesamtjahr 2020 weiterhin nicht abschatzbar Ergebnis je Aktie (EPS) € 0,26 0,31 19,2%
Investitionen Mio. € 1,0 1,6 64,2%




Vorwort
Liebe Aktionadrinnen und Aktionare,

Leifheit ist erfolgreich in das Geschaftsjahr 2020 gestartet. Wir
konnten im Berichtszeitraum insgesamt ein deutliches Umsatz-
und Ergebniswachstum erzielen. In Deutschland ist die TV-Werbe-
kampagne gut angelaufen und flhrte in den ersten beiden Monaten
des Jahres 2020, in denen unser Geschaft noch nicht von der
COVID-19-Pandemie beeintrachtigt war, zu einem kréaftigen
Umsatzplus von 10 Prozent im Vorjahresvergleich. Besonders
positive Absatzzahlen verzeichneten hier unsere beworbenen
Produkte wie das Profi Wischsystem und Linomatic Waschespinnen.

In den Niederlanden konnten wir im Berichtszeitraum nach den
intensivierten Investitionen in Verbraucherwerbung um fast 43 Pro-
zent zulegen. Auch in Belgien und der Schweiz erzielten wir vor
dem Hintergrund der TV-Werbung deutliche Umsatzzuwéachse von
49 bzw. 44 Prozent. Der Umsatz in Ruménien wuchs im ersten
Quartal — wenn auch auf noch niedrigem Niveau — um Uber 50 Pro-
zent. Auch Polen erwies sich mit einem deutlichen Wachstum von
39 Prozent als Umsatztreiber. Damit profitierten wir auch in diesen
Mérkten signifikant von den erhdhten Marketingaktivitaten. Diese
Entwicklung bestétigt uns darin, dass wir mit unseren vermehrten
Investitionen in Verbraucherwerbung und einem margenstarkeren
Produktmix auf die richtige Strategie setzen.

Auch fir Leifheit sind seit Marz die Auswirkungen der
COVID-19-Pandemie splrbar, und sie werden die Geschéftsent-
wicklung insbesondere im zweiten Quartal beeintrachtigen. Die
Pandemie fuhrte nicht zuletzt zu einem Wegfall wichtiger Absatz-
kandle. Zum einen war in vielen Absatzmérkten der stationére
Handel komplett geschlossen. Damit sind die flr unseren Konzern
wichtigen Baumarkte, Elektrohandler und SB-Markte weggefallen.

Zum anderen haben sich Online-Handler durch die aktuelle Aus-
nahmesituation sowie begrenzte Lagerkapazitaten auf Guter des
taglichen Bedarfs fokussiert. Wir rechnen damit, dass sich dieser
Trend nach und nach umkehrt und erwarten, dass ab Mai durch
eine wieder erhdhte Nachfrage flhrender Online-Handler und die
Wieder6ffnung des stationdren Handels die Umsatzzahlen sukzes-
sive wieder steigen werden. Auch unsere eigenen Online-Shops
werden uns dabei unterstitzen.

Dennoch kénnen wir aufgrund des hohen Grads an Unsicherheit
die Auswirkungen der COVID-19-Pandemie auf die Geschafts-
entwicklung und die Finanz- und Ertragslage des Leifheit-Konzerns
im laufenden Jahr 2020 weiterhin nicht abschatzen. Sie hangen
von der Dauer der Coronavirus-bedingten Einschrankungen und
den wirtschaftlichen Folgen der Krise ab. Um den Leifheit-Konzern
auf die aktuellen Herausforderungen gut einzustellen, treiben wir
unsere MaBnahmen zur Kostenreduzierung im Konzern mit Nach-
druck voran. Dazu gehéren Kosteneinsparungen in der Rohstoff-
beschaffung flr unsere Produktion ebenso wie im Bereich der
Logistik. Auch im weiteren Verlauf des Geschéftsjahres 2020
werden wir intensiv daran arbeiten, die Konzernstrukturen
effizienter zu gestalten. Der deutliche Anstieg der relativen Brutto-
marge im Berichtszeitraum zeigt, dass wir insbesondere durch
einen margenstarkeren Produktmix und die getroffenen
EffizienzmaBnahmen die angestrebten Fortschritte erzielen.

In der momentanen Krisensituation ist die Solidaritat der Menschen
mehr als beeindruckend. Auch wir als Unternehmen wollen einen
gesellschaftlichen Beitrag leisten und spenden 2.000 Sets unseres
Profi Wischsystems an 1.000 Altenheime in Deutschland. Der vom

Magazin ,Haus und Garten Test* mit dem Testurteil ,sehr gut”
ausgezeichnete Profi Bodenwischer sorgt flir hygienische Sauber-
keit, was gerade in Altenheimen in Zeiten der Pandemie von
besonderer Wichtigkeit ist. Denn Senioren haben durch ihr Alter
und Vorerkrankungen ein erhohtes Infektionsrisiko.

Fur das Jahr 2020 haben wir noch viel vor und wollen gestéarkt aus
dieser aktuellen Situation hervorgehen. Wir werden mit Nachdruck
unsere strategischen Initiativen fortflhren. Das heiBt konkret:
die Kosten im Konzern senken, unsere Produktsortimente ver-
bessern und noch mehr Verbraucher fur unsere vielfach aus-
gezeichneten Testsieger begeistern. Auch im zweiten Halbjahr
wollen wir — sofern die weiteren Entwicklungen im Zusammenhang
mit der COVID-19-Pandemie dies zulassen — mit TV-Kampagnen
und gemeinsamen Aktionen mit dem Handel verstarkt auf die
Verbraucher zugehen. Der gute Start ins Jahr ist fir uns dabei
Ansporn, den eingeschlagenen Weg mit groBer Motivation und
Engagement weiter fortzufUhren.

Ihr Vorstand

Henner Rinsche  Igor Iraeta Munduate



Quartalsmitteilung zum 31. Marz 2020
Geschaftsverlauf

Der Leifheit-Konzern erzielte im ersten Quartal 2020 Umsatzerlse
von 68,7 Mio. €, die damit deutlich Gber dem Vorjahreswert von
64,3 Mio. € lagen. Besonders die im TV beworbene Marke Leifheit
verzeichnete ein deutliches Umsatzplus von 9,3 Prozent. Aber
auch im deutlich kleineren Segment Wellbeing mit den Produkten
der Marke Soehnle konnte der Konzern den Segmentumsatz im
Vorjahresvergleich um 18,0 Prozent steigern.

Nach Regionen verzeichnete der Leifheit-Konzern in nahezu allen
Mérkten einen zweistelligen Umsatzanstieg. Die einzige Ausnahme
stellte der Heimatmarkt Deutschland dar, der zwar insgesamt nur
eine stabile Entwicklung zeigte, vor dem Hintergrund der durch-
geflihrten TV-Werbekampagnen jedoch einen klareren Positivtrend
erkennen lieB. Durch das deutliche Umsatzwachstum in Zentral-
europa, Osteuropa sowie in den Markten auBerhalb Europas
nahmen die Auslandsumsatze entsprechend um 4,5 Mio. € auf
40,0 Mio. € zu (Vorjahr: 35,5 Mio. €). Der Auslandsanteil lag damit
im ersten Quartal 2020 bei 58,3 Prozent (Vorjahr: 55,3 Prozent).

Die Geschéftsentwicklung im ersten Quartal 2020 zeigt, dass sich
die verstarkten Investitionen in Marketing, insbesondere in
TV-Werbung, auszahlen und zu einer groBeren Nachfrage durch
den Konsumenten beitragen. Soweit es die weiteren Entwick-
lungen im Zusammenhang mit der COVID-19-Pandemie zulassen,
wird Leifheit im Jahresverlauf im Sinne einer verstarkten Ver-
braucherkommunikation seine Werbeaktivitdten in ausgewahlten
Markten konsequent fortsetzen.

Konzernumsatz nach Regionen

Deutschland

In Deutschland ist die TV-Werbekampagne gut angelaufen und
fUhrte in den ersten beiden Monaten des Jahres 2020 zu einem
kraftigen Wachstum im Heimatmarkt von ca. 10 Prozent gegen-
Uber dem Vorjahr. Die Leifheit Profi Wischsysteme und die Wasche-
schirme Linomatic, die im Zentrum der Kampagne standen,
leisteten einen wesentlichen Beitrag dazu: Der Umsatz beider
Produktgruppen legte im Januar und Februar 2020 im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum um Uber 50 Prozent zu. Vor dem Hinter-
grund der COVID-19-Pandemie hat sich seit Méarz die Situation im
deutschen Handel jedoch signifikant verandert. Wichtige Absatz-
kanéale fur Leifheit und Soehnle Produkte wurden geschlossen und
Online-Handler richteten ihr Sortiment auf essenzielle Artikel des
téglichen Bedarfs aus. Im ersten Quartal 2020 zeigte sich daher die
Umsatzentwicklung in Deutschland mit 28,7 Mio. € (Vorjahr:
28,8 Mio. €) insgesamt stabil.

Konzernumsatz nach Regionen
in Mio. €
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Zentraleuropa

Der Umsatz in der Region Zentraleuropa stieg in den ersten drei
Monaten 2020 um 12,1 Prozent von 25,2 Mio. € auf 28,2 Mio. €
an. Besonders in den Niederlanden konnte der Leifheit-Konzern
umsatzseitig deutlich zulegen. Nach den im dritten Quartal 2019
gestarteten und im Folgenden intensivierten Investitionen in
Verbraucherwerbung konnte der Leifheit-Konzern dort an den
Wachstumstrend des Schlussquartals 2019 anknUpfen. Auch in
Belgien und der Schweiz verbuchte der Konzern deutliche
Umsatzzuwachse. Wirksame TV-Spots trugen maBgeblich zur
positiven Umsatzentwicklung bei. In Frankreich, dem gréBtem
Markt in der Region Zentraleuropa, konnte das deutliche Wachs-
tum mit der Marke Leifheit Rickgange im Private-Label-Segment
ausgleichen.

Osteuropa

In Osteuropa verzeichnete der Konzern weiterhin ein kréaftiges
Wachstum des Umsatzes, der sich im Vergleich zum ersten Vor-
jahresquartal um 13,7 Prozent auf 9,6 Mio. € (Vorjahr: 8,5 Mio. €)
erhdhte. In der Slowakei und in Rumanien zeigte der Leifheit-
Konzern dabei ein signifikantes Umsatzwachstum von Uber
50 Prozent. Auch Polen erwies sich mit einem deutlichen, zwei-
stelligen Wachstum als Umsatztreiber. Insgesamt profitierte Leifheit
in diesen Markten ebenfalls von erhdéhten Marketingaktivitaten.

Rest der Welt

AuBerhalb Europas erzielte Leifheit im ersten Quartal 2020 einen
Konzernumsatz in Hohe von 2,2 Mio. € (Vorjahr: 1,8 Mio. €) — ein
Plus von 14,0 Prozent. Zu der weiterhin positiven Umsatzent-
wicklung trug insbesondere das Geschéft in den USA bei. In
Fernost legte der Umsatz ebenfalls deutlich zu.



Konzernumsatz nach Segmenten

Es wird zwischen folgenden berichtspflichtigen Segmenten
unterschieden:

- dem Segment Household, in dem wir die Marke Leifheit und
Produkte aus den Kategorien Reinigen, Waschepflege und
Kuche vertreiben,

- dem Segment Wellbeing mit der Marke Soehnle und einem
Sortiment an Waagen, Gesundheitsprodukten und Raumluft-
aufbereitern sowie

- dem Segment Private Label mit den franzdsischen Tochter-
unternehmen Birambeau und Herby, das speziell fir Handels-
marken erstellte Klichen- bzw. Waschepflegeprodukte umfasst.

Konzernumsatz nach Segmenten
in Mio. €
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Household
Im umsatzstarksten Segment Household, in dem Produkte der
Marke Leifheit vertrieben werden, verzeichnete der Konzern mit
56,9 Mio. € (Vorjahr: 52,1 Mio. €) ein deutliches Umsatzplus von
9,3 Prozent.

Innerhalb des Segments Household ist insbesondere die Produkt-
kategorie Reinigen zweistellig gewachsen. Besonders gefragt
waren die Leifheit Profi Bodenwischer und Profi Wischbeziige. Hier
haben TV-Kampagnen in Deutschland und ausgewahlten Markten
Europas zu Jahresbeginn zu einem Anstieg der Verbraucher-
nachfrage gefihrt. Ebenfalls trugen der neue Akku-Saugwischer
Regulus Aqua PowerVac und der Dampfreiniger CleanTenso zum
Wachstum der Kategorie bei.

Die Kategorie Waschepflege entwickelte sich ebenfalls positiv, was
im Wesentlichen auf erfolgreiche Aktionsgeschéfte in Verbindung
mit verstarkter TV-Werbung zurlickzufihren ist.

Wellbeing

Im bedeutend kleineren Segment Wellbeing gelang dem Konzern
mit der Marke Soehnle ein Umsatzwachstum von 18,0 Prozent von
5,2 Mio. € auf 6,2 Mio. €. Dabei trugen erfolgreiche Aktionen in der
Produktkategorie Soehnle Medical und die starke Nachfrage nach
Raumluftaufbereitern erheblich zu dieser Entwicklung bei.

Private Label

Das Segment Private Label, welches hauptsachlich Handels-
marken durch die franzdsischen Tochtergesellschaften Birambeau
und Herby vertreibt, entwickelte sich im ersten Quartal 2020
weiterhin ricklaufig. Die Umséatze sanken angesichts der
COVID-19-Pandemie und den damit verbundenen weitreichenden
Einschrankungen im franzosischen Handelsgeschéft von 7,0 Mio. €
im Vorjahreszeitraum auf 5,6 Mio. €.

Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage

In den ersten drei Monaten 2020 erreichte der Leifheit-Konzern ein
Ergebnis vor Zinsen und Ertragsteuern (EBIT) von 4,3 Mio. € (Vor-
jahr: 3,9 Mio. €). Bereinigt um das Fremdwahrungsergebnis betrug
das EBIT 4,4 Mio. € (Vorjahr: 3,4 Mio. €), ein Anstiegum 1,0 Mio. €.

Zusétzliche Deckungsbeitrdge aus dem Umsatzanstieg sowie ein
deutlicher Anstieg der relativen Bruttomarge flUhrten zu einem
Anstieg des Bruttoergebnisses um 3,1 Mio. €. Die Verbesserung
der Bruttomarge ist im Wesentlichen auf die Konzentration auf
einen margenstarkeren Produktmix zurlckzufUhren. Dem stand
der geplante Anstieg der Werbekosten um 2,2 Mio. € aufgrund der
groBen TV-Offensive entgegen. Die Forschungs- und Entwicklungs-
sowie die Verwaltungskosten und die sonstigen Aufwendungen
und Ertrage blieben in etwa konstant zum Vorjahr.

Aufgrund von Devisenkursentwicklungen, insbesondere der Tsche-
chischen Krone, im ersten Quartal 2020 verringerte sich das
Fremdwahrungsergebnis um 0,7 Mio. €, es lag bei —0,2 Mio. €
nach 0,5 Mio. € im Vorjahreszeitraum. Der Rickgang ist im
Wesentlichen auf die Fremdwahrungsbewertungen von Zahlungs-
mitteln, Forderungen und Verbindlichkeiten zum Stichtag zurtck-
zufUhren.

Das Ergebnis vor Ertragsteuern (EBT) betrug 4,0 Mio. € (Vorjahr:
3,5 Mio. €). Nach Abzug der Steuern ergab sich fur das erste
Quartal 2020 ein Periodenergebnis von 2,9 Mio. € (Vorjahr:
2,5 Mio. €).

Die Konzernliquiditat verringerte sich in den ersten drei Monaten
2020 um 11,3 Mio. € und belief sich zum 31. Marz 2020 auf
39,0 Mio. €. Der Mittelabfluss aus betrieblicher Tatigkeit betrug im
Berichtszeitraum 9,6 Mio. € (Vorjahr: Mittelzufluss 0,1 Mio. €).



Wahrend im Vorjahreszeitraum die Forderungen um 11,6 Mio. €
stiegen, nahmen sie im ersten Quartal 2020 umsatzbedingt um
17,2 Mio. € zu. Die Verbindlichkeiten gingen um 2,2 Mio. € zurlck.
Dem stand ein Ruckgang der Vorrdte um 1,7 Mio. € und der
sonstigen kurzfristigen Forderungen von 2,9 Mio. € entgegen. Die
Investitionen lagen mit 1,6 Mio. € im ersten Quartal 2020 Uber dem
Vorjahresniveau (Vorjahr: 1,0 Mio. €). Der Free Cashflow betrug
daher im ersten Quartal 2020 —11,1 Mio. € (Vorjahr: —0,8 Mio. €).

Die Bilanzsumme fiel gegenltber dem 31. Dezember 2019 um
2,5 Mio. € auf 212,1 Mio. €. Der Anstieg der Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen wurde Uberkompensiert durch den
Rickgang der Zahlungsmittel und weiterer Aktiva. Auf der Passiv-
seite wurde der Anstieg des Eigenkapitals Uberkompensiert durch
den Ruckgang der Pensionsverpflichtungen und der Verbindlich-
keiten aus Lieferungen und Leistungen. Die Eigenkapitalquote
stieg auf 47,6 Prozent (31. Dezember 2019: 44,8 Prozent).

Risiken

Die Risiken fur den Leifheit-Konzern wurden im zusammen-
gefassten Lagebericht zum 31. Dezember 2019 ausflhrlich be-
schrieben. Im Berichtszeitraum ergaben sich demgegentber keine
entscheidenden Veranderungen der wesentlichen Risiken fur die
verbleibenden Monate des Geschaftsjahres. Auch die weiter
andauernde COVID-19-Pandemie hat nicht zu wesentlichen
Anderungen der Risikoeinschatzung in diesem Zusammenhang
gefuhrt. Die weltweiten Einschrankungen im Handelsgeschaft
belasten seit Mitte Méarz das geplante Umsatzwachstum.

Umsatz- und Ergebnisprognose fiir
das laufende Geschaftsjahr 2020

Wie im Mérz verdffentlicht, hat der Vorstand eine Prognose flr das
Geschaéftsjahr 2020 vor den moglichen Auswirkungen der Corona-
virus-Krise getroffen. Aufgrund der anhaltenden Ausbreitung des
Coronavirus und des damit verbundenen hohen Grads an
Unsicherheit konnen die Auswirkungen der COVID-19-Pandemie
auf die Geschéaftsentwicklung und die Finanz- und Ertragslage des
Leifheit-Konzerns im laufenden Jahr 2020 auch weiterhin nicht
abgeschatzt werden.

Seit Mitte Méarz sind die Auswirkungen der COVID-19-Pandemie
auf das Geschaft splrbar und sie werden die Geschéaftsent-
wicklung insbesondere im zweiten Quartal beeintrachtigen. Wie
stark sie sich auf das Gesamtjahr 2020 auswirken werden, hangt
aber von der Dauer der Coronavirus-bedingten Einschrankungen
und den wirtschaftlichen Folgen der Krise ab.

Der Vorstand ist zuversichtlich, dass Leifheit gestarkt aus der
aktuellen Situation hervorgehen wird. Das Unternehmen ist
finanziell solide aufgestellt und die positive Geschaftsentwicklung
im ersten Quartal 2020 zeigt, dass sich die verstérkten Investi-
tionen in Marketing, insbesondere in TV-Werbung, auszahlen und
zu einer gréBeren Nachfrage durch den Konsumenten beitragen.
Angesichts des erfolgreichen Starts in das Geschéftsjahr wird der
Vorstand — soweit es die weiteren Entwicklungen im Zusammen-
hang mit der COVID-19-Pandemie zulassen — mit Nachdruck die
strategischen Initiativen fortfUhren und mit TV-Kampagnen und
gemeinsamen Aktionen mit dem Handel verstarkt auf die Ver-
braucher zugehen und gleichzeitig Initiativen zur Kostensenkung
vorantreiben und Produktsortimente verbessern.

Weitergehende Informationen finden sich im zuletzt verdffentlichten
Jahresfinanzbericht des Leifheit-Konzerns flr das Geschéaftsjahr
2019. Der Bericht steht unter finanzberichte.leifheit-group.com
auf unserer Homepage zur Verfigung.




Quartalsmitteilung zum 31. Marz 2020

Leifheit-Konzern

Gesamtergebnisrechnung

1. Jan. bis 1. Jan. bis

TE€ 31. Marz 2019 31. Mérz 2020
Umsatzerldse 64.340 68.713
Kosten der Umsatzerltse -36.759 -38.029
Bruttoergebnis 27.581 30.684
Forschungs- und Entwicklungskosten -1.444 -1.198
Vertriebskosten -18.408 -20.698
Verwaltungskosten -4.402 -4.532
Sonstige betriebliche Ertrage 254 237
Sonstige betriebliche Aufwendungen -172 -49
EBIT vor Fremdwahrungsergebnis 3.418 4.444
Fremdwahrungsergebnis 476 -192
Ergebnis vor Zinsen und Ertragsteuern (EBIT) 3.885 4.252
Zinsertrage 1 3
Zinsaufwendungen —-346 -250
Sonstiges Finanzergebnis - -4
Ergebnis vor Ertragsteuern (EBT) 3.540 4.001
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag -1.048 —-1.081
Periodenergebnis 2.492 2.920
Beitrage, die nicht in kiinftigen Perioden in die Gewinn- und Verlustrechnung umgegliedert werden

Versicherungsmathematische Gewinne/Verluste aus leistungsorientierten Pensionspléanen -4.198 4.325

Ertragsteuer aus versicherungsmathematischen Gewinnen/Verlusten aus leistungsorientierten Pensionspléanen 1.230 -1.267
Beitrage, die gegebenenfalls in kiinftigen Perioden in die Gewinn- und Verlustrechnung umgegliedert werden

Wahrungsumrechnung ausléndischer Geschaftsbetriebe 13 -784

Wahrungsumrechnung von Nettoinvestitionen in auslandische Geschaftsbetriebe -45 —-1.096

Ertragsteuer aus der Wahrungsumrechnung von Nettoinvestitionen in auslandische Geschéftsbetriebe 13 321

Nettoergebnis aus der Absicherung von Cashflows 702 511

Ertragsteuer aus der Absicherung von Cashflows -210 -141
Sonstiges Ergebnis -2.495 1.869
Gesamtergebnis nach Steuern -3 4.789
Ergebnis je Aktie auf Grundlage Periodenergebnis (unverwéassert und verwassert) 0,26 € 0,31 €

900



Quartalsmitteilung zum 31. Marz 2020

Leifheit-Konzern

Bilanz

TE€ 31. Dez. 2019 31. Mérz 2020
Kurzfristige Vermégenswerte

Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 50.301 39.000
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 44.400 61.567
Vorrate 45.850 44,125
Forderungen aus Ertragsteuern 1.418 589
Vertragsvermogenswerte 1.017 902
Derivative Finanzinstrumente 730 1.317
Sonstige kurzfristige Vermdgenswerte 4.248 1.323
Summe kurzfristige Vermdgenswerte 147.964 148.823
Langfristige Vermégenswerte

Immaterielle Vermogenswerte 18.295 18.623
Sachanlagevermogen 36.948 35.280
Nutzungsrechte aus Leasingverhltnissen 1.596 1.415
Latente Steueranspriiche 9.694 7.838
Derivative Finanzinstrumente 1 -
Sonstige langfristige Vermogenswerte 112 112
Summe langfristige Verm6genswerte 66.646 63.268
Summe Vermégenswerte 214.610 212.091
Kurzfristige Schulden

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Verbindlichkeiten 40.680 38.434
Verbindlichkeiten aus Ertragsteuern 89 52
Sonstige Ruckstellungen 5.701 5.785
Derivative Finanzinstrumente 6 -
Leasingschulden 687 736
Summe kurzfristige Schulden 47.163 45.007
Langfristige Schulden

Rickstellungen fur Pensionen und &hnliche Verpflichtungen 66.855 62.245
Sonstige Ruckstellungen 2.655 2.902
Latente Steuerschulden 744 221
Derivative Finanzinstrumente 37 -
Leasingschulden 913 684
Summe langfristige Schulden 71.204 66.052
Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital 30.000 30.000
Kapitalricklage 17.026 17.026
Eigene Anteile —7.445 —7.445
Gewinnrlicklagen 70.777 73.697
Sonstige Rucklagen -14.115 -12.246
Summe Eigenkapital 96.243 101.032
Summe Eigenkapital und Schulden 214.610 212.091

.00



Quartalsmitteilung zum 31. Marz 2020

Leifheit-Konzern

Kapitalflussrechnung

Segmentberichterstattung

1. Jan. bis 1. Jan. bis
T€ 31. Mérz 2019 31. Marz 2020
Periodenergebnis 2.492 2.921
Abschreibungen 1.918 1.975
Verénderung der Ruckstellungen =277 49
Ergebnis aus dem Abgang von Gegenstanden des Anlagevermdgens und sonstigen langfristigen Vermdgenswerten 6 -9
Vera&nderung der Vorrate, der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sowie anderer Aktiva,
die nicht der Investitions- oder Finanzierungstéatigkeit zuzuordnen sind -6.680 -10.376
Veranderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen sowie anderer Passiva,
die nicht der Investitions- oder Finanzierungstétigkeit zuzuordnen sind 3.203 -4.221
Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrédge -548 111
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit 114 -9.550
Einzahlungen aus der VerduBerung von Sachanlagen und sonstigen langfristigen Vermogenswerten 52 16
Auszahlungen fur den Erwerb von immateriellen Vermdgenswerten und Sachanlagen -966 —-1.586
Cashflow aus Investitionstétigkeit -914 -1.570
Auszahlungen fur Leasingschulden -169 -180
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit -169 -180
Ver&nderung von Zahlungsmitteln und Zahlungsmitteldquivalenten -969 -11.300
Wechselkursbedingte Veréanderung des Finanzmittelbestandes 22 -1
Finanzmittelbestand am Anfang der Berichtsperiode 50.932 50.301
Finanzmittelbestand am Ende der Berichtsperiode 49.985 39.000
Kennzahlen nach berichtspflichtigen Segmenten
zum 31. Méarz 2020 in Mio. € Household Wellbeing Private Label Summe
Umsatzerldse 56,9 6,2 5,6 68,7
Bruttoergebnis 26,8 2,6 1,3 30,7
Segmentergebnis (EBIT) 41 0,4 -0,2 4,3
Kennzahlen nach berichtspflichtigen Segmenten
zum 31. Méarz 2019 in Mio. € Household Wellbeing Private Label Summe
Umsatzerldse 52,1 5,2 7,0 64,3
Bruttoergebnis 23,1 2,4 2,1 27,6
Segmentergebnis (EBIT) 3,3 0,2 0,4 3,9

Informationen Uber die Segmente und deren Steuerung sind dem Jahresfinanzbericht 2019 zu entnehmen.
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Erganzende Informationen

Diese Quartalsmitteilung entspricht § 53 der Bdrsenordnung fur
die Frankfurter Wertpapierbdrse. Es handelt sich nicht um einen
Quartalsfinanzbericht nach den Vorgaben des § 115 WpHG. Sie
wurde von einem Abschlussprifer weder geprift noch einer
pruferischen Durchsicht unterzogen. Die Ergebnisse des aktuellen
Berichtsquartals lassen nicht notwendigerweise Ruckschlisse auf
die Entwicklung zukunftiger Ergebnisse zu.

Die von Leifheit angewandten Bilanzierungs- und Bewertungs-
methoden entsprechen unter Berlcksichtigung der erstmals
anzuwendenden Rechnungslegungsvorschriften im Wesent-
lichen denen des letzten verdffentlichten Konzernabschlusses zum
Ende des vergangenen Geschaftsjahres. Eine detaillierte Beschrei-
bung findet sich im Anhang des Jahresfinanzberichts 2019
des Leifheit-Konzerns. Er steht auf unserer Homepage unter
finanzberichte.leifheit-group.com zur Verfligung.

Die Coronavirus-Krise stellt einen Anlass fUr eine auBerplanmaBige
Werthaltigkeitsprifung der Vermdgenswerte im Sinne des IAS 36
dar (,Triggering Event”). Daher wurde ein Werthaltigkeitstest ins-
besondere auf Ebene der Zahlungsmittelgenerierenden Einheiten
zum 31. Marz 2020 durchgefthrt. Dabei wurden verschiedene
Szenarien angesichts der mdglichen Auswirkungen der Corona-
virus-Krise hinsichtlich der kunftigen Umsatz- und Kostenent-
wicklung angenommen. Keines dieser Szenarien ergab einen
Wertminderungsbedarf. Das Ausfallrisiko von Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen wird aufgrund der Coronavirus-Krise
standig Uberwacht. Fir die erwarteten Kreditverluste wurden aus-
reichend Wertberichtigungen erfasst.

Verénderungen im Konsolidierungskreis oder wesentliche Ande-
rungen der Organisationsstruktur bzw. des Geschéaftsmodells
fanden im Berichtszeitraum nicht statt.

Im Berichtszeitraum fanden personelle Veranderungen in den
Organen der Leifheit AG statt: Ivo Huhmann, seit 1. April 2017
Mitglied des Vorstands und Chief Financial Officer (CFO) der
Leifheit AG, hat das Unternehmen zum Ende seiner Vertrags-
laufzeit am 31. Mérz 2020 verlassen. Henner Rinsche, Vorstands-
vorsitzender/CEO der Leifheit AG, hat zu diesem Zeitpunkt die
Funktion des CFO in Personalunion tbernommen.

Finanzkalender

13. Aug. 2020 Halbjahresfinanzbericht zum 30. Juni 2020

30. Sept. 2020

Hauptversammlung '

11. Nov. 2020 Quartalsmitteilung zum 30. Sept. 2020

1 Die Hauptversammlung findet als virtuelle Hauptver lung ohne p he Prasenz
der Aktiondre oder ihrer Bevollmachtigten gemaB den Vorgaben des C19 AustekG

tigten erfolgt at hli h

statt. Die Teilnahme der Aktionére sowie ihrer B:
im Wege elektronischer Kommunikation.

Disclaimer
Zukunftsbezogene Aussagen

Diese Quartalsmitteilung enthalt zukunftsbezogene Aussagen, die
auf aktuellen Einschatzungen des Managements Uber kinftige
Entwicklungen beruhen. Solche Aussagen unterliegen Risiken und
Unsicherheiten, die auBerhalb der Mdglichkeiten von Leifheit
bezlglich einer Kontrolle oder prazisen Einschéatzung liegen, wie
beispielsweise das zukunftige Marktumfeld und die wirtschaftlichen
Rahmenbedingungen, das Verhalten der Ubrigen Marktteilnehmer
sowie MaBnahmen staatlicher Stellen. Sollte einer dieser oder
sollten andere Unsicherheitsfaktoren und Unwéagbarkeiten eintreten
oder sich die Annahmen, auf denen diese Aussagen basieren, als
unrichtig erweisen, kdnnten die tatsachlichen Ergebnisse wesent-
lich von den in diesen Aussagen explizit genannten oder implizit
enthaltenen Ergebnissen abweichen. Es ist von Leifheit weder be-
absichtigt noch Ubernimmt Leifheit eine gesonderte Verpflichtung,
zukunftsbezogene Aussagen zu aktualisieren, um sie an Ereignisse
oder Entwicklungen nach dem Datum dieses Berichts anzupassen.

Diese Quartalsmitteilung liegt ebenfalls in englischer Ubersetzung
vor. Bei Abweichungen geht die deutsche Fassung der englischen
Ubersetzung vor.

Bei der Verwendung von gerundeten Betrdgen und Prozent-
angaben koénnen aufgrund kaufmannischer Rundung geringe
Abweichungen entstehen.

(LENFHEIT)

Aktiengesellschaft

Postfach 11 65

56371 Nassau/Lahn
Telefon: +49 2604 977-0
Telefax: +49 2604 977-300
www.leifheit-group.com
ir@leifheit.com



